INVEST IN WARMIA AND MAZURY

Program szkolenia pn.

SKUTECZNE MATERIALY PROMOCYJNE

Hotel Warminski w Olsztynie
23 stycznia 2025 r.

8:30 - 9:00

9:00 - 10:30

10:30 - 10:45

10:45 - 12:15

Rejestracja uczestnikéw

Narzedzia i kanaty dystrybucji przekazéw informacyjno-
promocyjnych (SMART):

m jak skutecznie dobierac narzedzia i kanaty komunikacji w oparciu
o cele SMART,

m trendy marketingowe, ktére warto wykorzysta¢ w swojej
komunikacji,

m jak przebic sie przez szum medialny — uktadamy lejek,

®m narzedzia promocyjne: media spotecznosciowe (Facebook,
Linkedin), e-mail marketing, content marketing (blogi, artykuty),
kampanie Google Ads,

m kanaty dystrybucji: tradycyjne (ulotki, broszury), cyfrowe (strony
internetowe, reklamy w wyszukiwarkach), sieci spotecznosciowe
(Facebook, Twitter, Instagram), narzedzia video (YouTube).

Przerwa kawowa

Ocena skutecznosci poszczegdélnych kanatéw
i narzedzi promogji:

m kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI): mierzenie zasiegu,
zaangazowania, konwersji i zwrotu z inwestycji (ROI),
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Program szkolenia pn.

SKUTECZNE MATERIALY PROMOCYJNE
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12:15 - 12:30

12:30 - 13:30

13:30 - 14:00

14:00 - 15:00

m narzedzia do analizy skutecznosci: Google Analytics, narzedzia do
monitorowania social media (Hootsuite, Brand24), wskazniki
w kampaniach e-mail merketingowych,

m studia przypadkdw: przyktady skutecznych kampanii promocyjnych
w sektorze publicznym,

m ¢wiczenie praktyczne — identyfikacja mocnych i stabych stron
przyktadowych kampanii.

Przerwa kawowa

Planowanie dziatan promocyjnych (rynki, sektory,
uwarunkowania kulturowe):

m analiza rynku docelowego: jak wybrac¢ odpowiedniag grupe
odbiorcow (inwestorzy, turysci, mieszkancy),

m rynkiisektory gospodarcze: dopasowanie strategii promocyjnej do
konkretnych sektordw (np. rolnictwo, przemyst),

m ¢wiczenie praktyczne — opracowanie szkicu kampanii promocyjnej
dla konkretnego rynku

Przerwa obiadowa

Bitedy popetniane przy tworzeniu materiatéw promocyjnych
i omowienie materiatéw uczestnikéw:

= typowe btedy: brak spdjnosci przekazu, ignorowanie odbiorcy, zbyt
skomplikowane komunikaty, niedostosowanie tresci do kanatu,

m jak unikac¢ putapek: praktyczne wskazowki, jak stworzy¢ skuteczny
i atrakcyjny materiat promocyjny,

. omowienie materiatdw uczestnikéw: analiza przyniesionych przez
uczestnikdw materiatéw promocyjnych, wspoélna ocena i dyskusja
nad ich skutecznoscia.
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